Es vélétos savu
biznesa ideju Tstenot
ATRI un BEZ

parsteigumiem

Vai es
Izskatos péc

kada
brinumdara?

A
%3)

\ 1?

CELA KARTES

VEIDOSANA







GGitaras efktu pedalis
radas tehniskas kltidas rezultata



Viaestro FZ-1 Fuzz-Tone

18 . v . . T - '
“-—_ Skanu inzenierisi Glens Snodijs noléma sadarboties ar savu

’ kolégi radio inzenieri R.V. Hobsu, lai izveidotu atsevisku ierici,

o kas apzinati atdarinatu jauno izpliduso efektu. Ta radas Fuzz-
Tone. Abi inzenieri pardeva savu shému “Gibsons”, kas 1962.

' gada komercializéja ierici ar nosaukumu Maestro FZ-1 Fuzz-
Tone. Lai gan sakotnéja 5000 vienibu tiraza bija komerciala
neveiksme, pardoSanas apjomi strauji pieauga péc tam, kad
grupas The Rolling Stones dalibnieks Kits Ricardss izmantoja

' FZ-1, lai ierakstitu grupas 1965. gada hita dziesmas (I Can't Get
No) Satisfaction galveno rifu.




GameChanger Audio
"lzgudro efektu pedali no jauna.
Kads ieguvums?

SPECIAL

PLASMA PEDAL

Efekta tonis tiek generéts no
gazizladem ksenona lampa.

Un ka jums sokas ar fiziku? ©




INDIEGOGO Pula finansesanas kampana piesaistiti 270K

CLOSED

PLASMA Pedal - High Voltage

Distortion Unit
This IS high voltage Rock'n'Roll

W %\ .7 @ Gamechanger Audio
) | e || | | \ , v i 2 Campaigns | Riga, Latvia
o il :

ip LASMA PEDALY

€284 987 EUR by 1487 backers

€270 370 EUR by 1431 backers on Apr 12, 2018
——- e
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Elektromagnetisko indukciju
maca 11.klase

MOTOR Synth |

Gamechanger Audio |
Indiegogo Campaign Video



SLOSED

Motor Synth

The World's First Electro-Mecha
Synthesizer

@ Gamechanger Audio
2 Campaigns | Riga, Latvia

€334 673 EUR
684% of €48 894 Fixed Goal
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Méerkeéja uz 50 0009,
piesaistija 330 000$ (6.6x vairak)



Kada ir LABA biznesa pamata?
definéjams/ sasniedzams/ maksatspéjigs TIRGUS segments
laba VAJADZIBA/ spéja izzinat SLEPTAS vajadzibas

labs VERTIBAS PIEDAVAJUMS (Klienta IEGUVUMS)

zind8anu/ tehnologiju PARNESE

@Ll”“{ . . . . -
sssssss f | aiz laba biznesa vienmeér ir cilveki ar DEGSMI

visi inovatori ir «tKURMJI»

un CITI faktori
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Praktiska orientiera karte,
kas palidz nenomaldities no merka un
soli pa solim virzities uz Demo dienu



CELA KARTE - "Varona celojums”

#1 Komandu
stipro pusu apzinasana.
Klientu un tirgus izpéete

Think

#4 Prezentesana,
DEMO diena un
nakamie soli

#3 Juridiskie

#2 Vertibas piedavajums &
&7 Jautajumi, MVP

un marketings

7%




#1 Komandas risindmo problému klasifikicija #2 PROBLEMAS un RISINAJUMA validicijas metodes
(vai risinama probléma ir pietiekami nozimiga no lietotaja viedokla)
Izvilietes atbilstodakas validicijas metodes (9 varianti), lai sapemtu D par eksistenci un pakapi definélai mérka grupai

Identificgjiet, kura no kategorijam ir komandas definéta probiémal Ja ir vairakas - noradiet! ) )
#1 Sarunas ar lietotajiem | #2 Aptaujas un anketas #3 Landing page tests

WELCOME

Vienkérsas/ on-off Sarezgjitas/ complex , Launas/ wicked #4 "Wizard of 02" tests [ #5 Prototips / Mockups #5 MVP || MMP || MLP

|_#7 Maksasanas gatavibas parbaude |  #8 Eksperimenti socialos tiklos | #9 Pilotprojekti / maza méroga testi

#3 ALTERNATIVIE informacijas avoti #4 Salidzino&a analize

Defingjiet “zelta datu” avotus komandas idejas attistibai — kas var sniegt papildus vértigu informaciju par vajadzibas aktualititi vai risinajuma piemérotibu? Veiciet salidzinaj ar tuvakajam al am un defingjiet sava risinajuma parakumu

#1 Cilveki #2 Vietas #3 Notikumi un procesi | « Defingjiet vismaz 2 tisdos vai al isindj kas jau dal&ji apmieri
« Veiciet salidzinodo analizi, lai saprastu, ar ko atkiraties.
+ lzveidojiet safidzinaZanas tabulu ar un pievi

Kritérijs Misu ideja Alternativa 1 Alternativa 2

LietoSanas &rtums

Materidlu kvalitate

Klientu serviss




#1 Komandu CELA KARTE - "Varona celojums”

stipro pusu apzinasana.

Klientu un tirgus izpete
Think

Musu galvenais

MI'ERL(IS
Demo dienaiir...

#2 Vertibas piedavajums
un marketings

#4 Prezentesana,
DEMO diena un
nakamie soli

#3 Juridiskie
Jautajumi, MVP gﬁg
%258






Vai jus man, ludzu,
nepateiktu, pa kuru celu
es varu
no sejienes aiziet?

Tas stipri vien
atkarigs no ta,
kur tu gribi nok|ut



Man vispar vienalga,
kur

Tad jau ari ir
vienalga,
pa kuru
celu iet



Uzstasanas MERKIS DEMO diena:

Paradit izaugsmi programmas laika
Demonstret programmas efektivitati
PLUS

domubiedru, sadarbibas partneru vai investoru meklésana
sevis vai koncepta «pardoSana» auditorijai

prototipa testéSana paplasinata loka

tirgus iespéju paplasinasana

citi mérki



Cela karte Pirmsinkubacijas programma

ST ir cefa karte (roadmap), kas palidzés Tavai komandai strukturét savas darbibas pirmsinkubacijas programmas 4 ménesos. Katrs posms atspogujo vienu
ménesi lidz Demo dienai. Kopa ar komandu secigi aizpildi inform&ciju par planotajiem sofiem, nepiecieSamiem resursiem un atbildibas sadalijumu komanda.

Periods Mérkis Soli (2-3 aktivitates) Resursi Atbildibas sadale komanda
(t.sk. Pirmsinkubdcijas pr. resursi) (kas un ko dara)
Oktobris #1 Problémas klasifikacija
Cela kartes veidoSana o |dentificgjiet, kura no kategorijam ir NepiecieSamie resursi komandas Lidz [datums] mums

Problémas un risinajuma
validacija

e Kas ir vajadziba un kam (mérka
tirgus)?

e Kada veida vajadzibu més
risinasim? Cik ta ir nozimiga?

e Ka més to zindm? Kas par to
liecina? (pieredze, novérojumi,
afgriezeniska saite, tirgus
tendences, alternativie avoti)?
Ka nodroSinam, ka tas nav tikai
subjektivs viedoklis?

e Vai més zinam savus tieSos un
netieSos konkurentus?

e Kas ir misu risinajuma unikalais
vértibas piedavajums klientam
un ka zinam, ka tas ir
konkurétspégjigs?

komandas definéta probléma
# Darba lapa “Problemu klasifikacija”

#2 Problemas un risindjuma validacija
o |zvelieties atbilstosakas validacijas metodes
(9 varianti), lai sapemtu apstiprindjumu
pienémumam par vajadzibas eksistenci un
svariguma pakapi definétai mérka grupai
# Darba lapa “Problémas un risindjuma
validacijas metodes”

#3 “Zelta dati” - alternativie informacijas avoti
» Defingjiet “zelta datu” avotus komandas idejas
attistibai — kas var sniegt papildus vértigu
informaciju par vajadzibas aktualitati vai
risinajuma piemérotibu?
# Darba lapa “Zelta dati idejas attistibai”

#4 Veikt salidzinajumu ar tuvakajam alternativam
un definét unikalo vértibas piedavajumu (UVP)

o Jaatrod vismaz 2 tieSie konkurenti vai
alternativie risinajumi, kas jau dal&ji
apmierina So vajadzibu.

o Javeic konkurenta analize un k& komandas
ideja atSkiras.

e Jaizveido salldzinaanas tabula ar
konkurentiem un japievieno 2-3 galvenie
secinajumi (e.g. idejas komandas
risinajuma pilnveidei vai transformacijai)

# Darba lapa “Saliiginoéé analize”

definétas problémas un risinajuma
validacijai:

e Materialie

o  Cilvékresursi

e Infrastruktira

e intelektualie
Resursu avoti:

e Komandas iek3&jie resursi

¢ Pirmsinkubacijas programmas
resursi

e Partneru (kadu?) rictba
esosie resursi

Kadi resursi trikst un ka tos
piesaistit?

e Barteris

¢ Filantropija

e Par samaksu

e “Pallgt un dabit’ u.c.

jabat paveiktiem $adiem
2-3 uzdevumiem:

1) Vai més risinam
pietiekami aktualu
vajadzibu? Kas par
to liecina? Ja nav -
ka varam stiprinat
vajadzibas
nozimigumu?

2) Ka esam apzinajusi
tuvakos
konkurentus vai
esosos alternativos
risinajumus? Kas
par to liecina?

3) Ka esam sadalTjusi
pienakumus
komanda, lai
Tstenotu dalibu
Pirmsinkubacijas
programma?

4)




PROBLEMA




skerslis PROBLEMA atgadijums

“piradzins” - dizglbele iz-aicinajums
" SITURCWA oy,
tirgus nepiiniba  «grzma” JAUTAJUMS
beda
“gimenes loceklis”  pariera “zanra klasika”
VAJADZIBA

“dzeltenas piles =i
kibele uzdevums noslepums™






Problemu veidi
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Vienkarsas/ on-off Sarezgitas/ complex Launas/ wicked




«l.auno» problemu piemeri:
* nabadziba

* klimata krize

* izglitibas sisttmas modernizacija
* politikas planosana

 publiskie pakalpojumi
 veselibas aprlpes pakalpojumi

* biznesa stratégija







BRIDINAJUMS







Un kas ir musu “kolekcija”?
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Citats: Citats: Citats:
# man darza ir Arion # vajadzetu samazinat Spanijas # jaizdara ta, lai invazivas
vulgaris — tie ir kailgliemezu populaciju ilgtermina sugas mums netraucétu
jaiznicina! visa novada saimniekot un neapdraudétu

biologisko daudzveidibu



Galvenas validacijas
(deriguma parbaudes) metodes



Nav klienta*™* (pircejal lietotaja) — nav biznesa

** un KLIENTS nosaka risinajuma VERTIBU, nevis uznémgjs!



Atpazistam?




Azeron, 2019/ Ventspils

Inovacija “geimeru” pasaulé

90+ darbinieki

47 000 tastattru uz 100+ valstim
Tastaturas cena: ~ 200 EUR
Apgrozijums 4.4 milj.EUR (2023)



Vai risinam LABU vajadzibu?

#1 Sarunas ar lietotajiem (28.10.)
Intervijas ar potencialajiem lietotajiem/par klientu vajadzibam.
Lietotaju atsauksmes par esosiem risinajumiem.

Ja tirgl nav neka [idziga, tad ...

Svarigi: nevis pardot savu ideju, bet klausities vajadzibas!

#2 Aptaujas un anketas (28.10.)
Kvantitativi dati no lielakas cilvéku grupas.
Neaizvieto kvalitativo lietotaja vajadzibu izpéti'

#3 Landing page tests (okt. beigas/ nov.)
Méra, cik cilvéki reali spiez uz “interesé”.
Var savakt e-pastus nakotnes klientu bazei.




Galvenas validacijas
(deriguma parbaudes) metodes



#4 “Wizard of Oz” tests (okt. beigas/ nov.)
Aiz tehnologiska produkta darbojas cilvéks («Fake it until You make it»)
«Parbaudi pieprasijumu, pirms investé tehnologija»

T NS NOCHECKoj
\o¥ (NO,SERIOSLY) 5

#5 Prototips / Mockups (okt. beigas/ nov.)

Tom e R
amazongo

Val lietotajam ir skaidrs, ka tas strada?
Vai tas risina problemu?

#6 MVP || MMP || MLP (okt. beigas/ nov.)
Fokuss uz vértibu, funkcionalitati, pieprasijumu

__SHOPPING |'®

Skice, Figma, 3D u.c.). me



°MOTORSynth|G amechanger Audio II diegogo Campaign Video

~ . ~
9 o 5 < The World's First Electro-Mechan
0000 & : “ e ‘ J Synthesizer
MQTQ 0060 " Gamechanger Audio
) J

2 Campaigns | Riga, Latvia

= €334 673 EUR
684% of €48 894 Fixed Goal
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Motor Synth

#7 Maksasanas gatavibas parbaude
Vai cilvéki ir gatavi maksat?
“Early bird” cena, prototipa pardosanu, “pirms-pasutijuma” kampana (Kickstarter).

#8 Eksperimenti socialos tiklos
Reklamu A/B testésana ar dazadiem véstijumiem (kur vairak klikskina)

#9 Pilotprojekti / maza meroga testi
Pieméram, pardod ideju viena skola, viena ciemata, viena pasakuma.
Ja cilveki to lieto/atkartoti pérk — signals, ka ir potencials paplasinaties.



Kadas risinajuma validacijas metodes mums deretu?
Kas un kam komanda jadara, lai to paveiktu?

#4 “Wizard of Oz” tests

Aiz tehnologiska produkta
darbojas cilvéks

«Parbaudi pieprasijumu, pirms
investé tehnologija»

#7 Maksasanas gatavibas
parbaude

Vai cilvéki ir gatavi maksat?
“Early bird” cena, prototipa
pardosanu, “pirms-pasatijuma’
kampana (Kickstarter).

#5 Prototips / Mockups
Skice, Figma, 3D u.c.).

Val lietotajam ir skaidrs, ka
tas strada?

Vai tas risina problemu?

#8 Eksperimenti socialos
tiklos

Reklamu A/B testéSana ar
dazadiem véstijumiem (kur
vairak klikskina)

#6 MVP || MMP || MLP
Fokuss uz véertibu, funkcionalitati,
pieprasijumu

#9 Pilotprojekti

Pieméram, pardod ideju viena
skola, viena ciemata, viena
pasakuma.

Ja pérk — signals, ka ir potencials
paplasinaties.



“ZELTA” dati
jeb
kad tehniskais personals ir
viedaks par vadibu




Vajadzibu analize no..
atkritumiem




Vajadzibu analize no atkritumiem

Ertibas preces (nodro$inatas viesnicas numura)
Ertibas preces (nopirktas arpus viesnicas)

- letinamais papirs no uzkodam

- téjas pacinas

- pilsétas bukleti

- papiri

Sleptais pieprasijums: klients ir mazliet izsalcis un vélas uzést, bet viesnicas
piedavatais €diens ir parak satigs un/vai dargs

VAJADZIBA: nodro$inat vieglu &dienu par pienemamu cenu
IDEJAS: partikas preCu automats viesnica/ mikrovilnu krasns



_ s "Zelta” DATI, kas pieejami:
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VAJADZIBA - - RISINAJUMS

VAJADZIBA: RISINAJUMI:
dross majoklis Durvju slédzene
Suns

Kaiminienes balss

\ ~ Signalizacija
Videonovérosana

risinajums palidz nosargat
pret nellgtiem viesiem



#4 Salidzinosa analize
Veiciet salidzinajumu ar tuvakajam alternativam un defingjiet sava risinajuma parakumu

o Defingjiet vismaz 2 tieSos konkurentus vai alternativos risindjumus, kas jau dal&ji apmierina 3o vajadzibu.
¢ Veiciet salidzinoSo analizi, lai saprastu, ar ko atSkiraties.
e lzveidojiet salidzinaSanas tabulu ar alternativam un pievienojiet galvenos secinajumus (risinajuma pilnveidei vai transformacijai)

Kritérijs Misu ideja Alternativa 1 Alternativa 2 Secindjums

LietoSanas értums

Materialu kvalitate

ligtspéja

Klientu serviss

Cena




« SAKUMS PAR MUMS PROJEKTI AKTIVITATES 2025 ZINIS KALENDARS KONTAKTI MELLUZU KOPIENA

Biedriba ZINIS

2025.gads

Nav komentaru

Oktobris, 2025

b 4
02.10. Digitalizacijas trenina vadisana uznémeéjiem Riga S Is d ie n as

03.10. Prezenté&3anas prasmju darbseminars socialiem uznéméjiem Riga

06.10. Komandéjums pieredzes apmaina par "vienradZu ekosistému" uz Triju m ate ri él u atradis i "
07.10. Komandé&jums pieredzes apmaina par "vienradZu ekosistému" uz Iriju "
08.10. Komandéjums pieredzes apmaina par "vienradzu ekosistému" uz Triju - -

09.10. Komandé&jums pieredzes apmaina par "vienradzu ekosistému" uz Iriju ZI n Is " IV/ka I e n d a rs
10.10. Socialo uznéméju Tsrunu vértéSana Riga

14.10. Socialas uznéméjdarbibas ricibas plana darbnica Jelgava

h

16.10. Digitalizacijas trenina vadiSana uznémeéjiem Riga

| 16.10. Vieslekcijas vadidana LU studentiem Riga |

17.10. Biznesa modela izstrades darbnica skoléniem LimbaZos

20.10. Uzstasanas prasmju darbnica RTU vides zinatnu studentiem Riga
21.10. Socialas uznémeéjdarbibas ricibas plana darbnica Dobelé

22.10. Darbnicas vadiSana socialiem uznéméjiem Jelgava



1FYOU WERE

WAITING FOR

e
S =
- - |
-
.

IHIS
13 II




