Biznesa ideju konkurss
Skolénu macibu uznémumu izveidei Limbazu novada
“Solis Uznémejdarbiba”

Biznesa modelis uzpemuma ilgtspejai
jeb ka noturet savu SMU «virs tdens»?

# Kas manam kopigs ~$ .
ar Google un "vienradziem” biznesa?

‘:.-. -— .
# Ka "iek|ut” veiksmiga uzneémeéja galva? o

ZIVis, kas nes daudz prieka




PIELIETOJUMS:
-» davana
-» interjera akcents
- rotalu draugs
- spilvens
- veiksmes talismans
- galvena balva

KUMS

Inga Bérente
Mengeles
pagasts

VEIKALS




Flow design

# Musu SMU klienta PROFILS

'''''''

No koka zara gatavots un apstradats drebju pakaramais.
Tas ir lielisks interjera papildinajums.

(SMU “Branch & Hang’/ Madonas Valsts gimnazija)




Ja kads grib restartét savu SMU konceptu..




Tavas idejas 5 -7 profesiju drebju pakaramajiem?
Pieskir KATRAM no tiem radoSu nosaukumu!

. Vecvecakiem 11. Politikim

1
2. Sportistam 12. Polarpétniekiem
3. Juristam 13. Elektrikim

4. Uznéméjam 14.Mezzinim

5. Matematikas skolotajai 15. Mizikas skolotajai
6. LatvieSu val. skolotdjai g 16. Prezidentam
7
8
9
1

. Pavaram 17.Bivniekam

. Ministram Ly rr 2 18. Soferim
: Robeisqrgam Kaua 19. Policistam
0.Pardevéjam 20. Darzkopim

Lietuva

Portfolio: 16 gados 2065. pasakums MISIJA




Musu uzmanibas centra -

BIZNESA MODELIS

Biznesa DNS

_ _ _ ligtspéjas motors
Modelé SMU nakotni

NextGen Modelis K AP EC’) Biznesa arhitektura

Biznesa mozaika Biznesa inteligence
From Zero to Hero! “Viss ir galva”

No Woups lidz WOW! Nerakstitie likumi




Google

ERTS un PARSKATAMS!

o Ad




piedavajums

Iientiem
A\.‘ & E y
3@ ?

Izmaksas
\l/

Vértibas Attiecibas ar Klientu segmenti

#1 KAS IR MANS «KLIENTS»?

# Kura no TIRGUS VEIDIEM darbojas masu SMU?




SMU Mazais Visums

No stikla veidotas krajkases
ar apdruku un no koka
veidoti vacini ar dizainu, kas
sevi ieklauj padomus par
naudas krasanu.

Patérina (B2C) tirgus -
produktu iegade
privatajam vajadzibam




SMU KiWi

Siltumelementu paliknttis,
kursS atkartoti uzsildis atdzisuso dzérienu

Korporativais (B2B) tirgus -
uznémumi iegadajas SMU produktu,
lai izmantotu to uznémuma vai -
lai razotu produktus

SMU CoffeeGrounds

Dazada veida
Interjera dizaina
priekSmeti un trauki
no kafijas biezumiem

Korporativais tirgus
(B2B)




Kuros tirgos var darboties
Sis - Limbazu VG SMU «Eke»?

Paterina tirgus (B2C)
Korporativais tirgus (B2B)
Starpnieku tirgus

SMU PackBag

Sati kokvilnas
auduma iepirkuma
maisini ar Zimétu
dizainu.

Institucionals tirgus




Kada veida tirgu darbojas/ var darboties musu SMU?

Patérina (B2C) tirgus - produktu iegade privatajam vajadzibam

Korporativais (B2B) tirgus - uznémumi iegadajas SMU produktu, lai
izmantotu to uznemuma vai - lai razotu produktus

Starpnieku tirgus — mazum-/ vairumtirgotaji, kas iegadajas SMU pus-
vai gatavus produktus, lai tos pardotu saviem klientiem

Institucionals tirgus - publiskais sektors (valsts un paSvaldibu
iestades, NVO), kas sniedz pakalpojumus sabiedribai

Nisas tirgus - produkti Saura segmenta vajadzibam

[(Primérais & tirgus?j

#1 KAS IR MANS «KLIENTS»?

# Masu klienta PROFILS




# Musu SMU klienta PROFILS

No koka zara gatavots un apstradats drebju pakaramais.
Tas ir lielisks interjera papildinajums.

(SMU “Branch & Hang’/ Madonas Valsts gimnazija)

KAM palidzam: cilvekiem, kuri noverté dabiskus, videi
draudzigus, estétiskus un praktiskus interjera elementus

Klients (maksatajs): jauniesi un pieaugusie (20-45 g.), kas
intereséjas par dizainu, ilgtspéjigu dzivesveidu un vietéjo
razotaju atbalstu

Kur atrodas: Latvija (galvenokart Riga, Césis, Valmiera u.c.),
un arvalstis (diaspora)

Kur meklé informaciju: Latvijas zimolu stendos un socialo tiklu
- vidé

Idealais klients: dizaina un interjera entuziasts, kas vélas, lai
katram sadzives priekSmetam batu stasts




Kas ir musu SMU klients?

# Raksturojiet sava klienta PROFILU -
kas meklé SMU piedavato risinajumu:
- kdda VAJADZIBA (ko meklg) AdEGE
- VERTIBAS - kas viniem svarigs risinajuma konteksta?
- KUR atrodas
- KO dara ikdiena
- videjais VECUMS
- BAILES - no ka baidas?
- KUR meklé informaciju par risinajumu savai vajadzibai?
- CIK ATRI pienem lmumu iegadaties?
- KURI ir maisu pasi SVARIGAKIE klienti?
- Kas batu IDEALAIS Klients?

Latvija radits atrakais celS uz
UZ|abOtU gOIfa Sltlenu, kO |kd|ené par 160%, 2024. gada sasniedzot 7,3 miljonus eiro. Savukart uznémuma

Sporta tehnologiju jaunuznémuma “HackMotion” apgrozijums ir pieaudzis

|Zmant0 gO|fer| V|Sé pasaU|é pelna pieaugusi par 476%, sasniedzot 2,2 miljonus eiro, liecina

28




"Pirms produkta bivésSanas més veicam ap 100
intervijam ar golfa treneriem visa pasaulé,” Atis
Hermanis paskaidro cela sakumu uz
panakumiem.
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#2 VERTIBAS PIEDAVAJUMS

Kadu VAJADZIBU risinam klientam?
Kas bis vina IEGUVUMS?
PAR KO vind mums PRIMARI maksas?




#2 VERTIBAS PIEDAVAJUMS?
IEGUVUMS par ko PRIMARI klients maksas!

Atrums Funkcionalitate (3 in 1)
Pieejamiba Nodrosina statusu

Lietosanas ertums Izce| (stils, interjers)
Pielagojamiba Videi draudzigs
Veiktspeja (JAUDA) Novitate

DROSIBA u.c.

SMU "Achieeve"

Disciplinetiba

Vadlinijas merku
sasnhiegsanai




SMU "WoodHold"

#4 1ZPLATISANAS KANALI

Ka klienti uzzinas par misu produktu un

ka to piegadasim?

# Ka més SASNIEGSIM savus klientus, lai nogadatu vertibu?

(tirdzini, interneta veikals, tieSa pardoSana, starpnieki u.c.)

# KURUS kanalus visertak izmantot musu klientiem?

# Kuri (klientiem érti) kanali mums izmaksa VISMAZAK?
# Ar ko SADARBOTIES, lai sasniegtu klientu?




SMU Miera koks

Asini pratu ir spéle,
lal trenétu
smadzenes -
spélétajam ir
jaizdoma, ka atrisinat
spéles uzdevumu.

#4 KANALI

Ka klienti uzzinas par musu produktu un

ka to piegadasim?

(KA uzzinas?) kanali

kanali

(‘try me before you buy me’)
(KA nodro$inat iespéju iegadaties klientam érta veida)

(KA piegadat klientam érta veida)

(Vai un KA apkalposim péc pirkuma?)



#5 IENEMUMU PLUSMA

CIK naudas, KADA veida un KAD ienes klients?

# KADA formata vini gribétu norékinaties?
(vienreizgjs vai dalitais maksajums, abonésana, noma, barteris u.tml)

# KUR tiks guti ienemumi? (pardoSana gadatirgd, interneta, veikalos u.tml.)
# CIK REGULARI bus iepemumi?

SMU Framed Fight
Jelgavas VG

# PardoSana
# Noma
# Sacensibu rikoSana

.

WIWW—_\




#5 IENEMUMU PLUSMA

CIK naudas, KADA veida un KAD ienes klients?

Ka noteiksim cenu?
lenémumu dazadoSanas iespéjas: # Pasizmaksa + mérkpelna
# Produkta pardoSana # Péc konkurentiem (tirgus)
# Abonésanas maksa # Cenas diferencésana
# lznomasana
# Starpniecibas maksa Cenas diferencésana:

# lenémumi no fransizes # Fikseta cena

# lepémumi no reklamas # Apjoma cena
# Atkariga no produkta vertibas

#7 NEPIECIESAMIE RESURSI

Galvenie resursi,
lai nodrosinatu uznémuma darbibu?

# MATERIALIE

# CILVEKRESURSI (kompetences)

# INFRASTRUKTURA, APRIKOJUMS

# INTELEKTUALIE (precu zime, dizainparaugs, licences, komercnoslépums etc)




Viens no mums nav

riktig’ gudrs, un es
ta neesmu.

N

Tas Dullas Paulines dé]

MATERIALIE # CILVEKRESURS|
INFRASTRUKTURA, APRIKOJUMS # INTELEKTUALIE resursi

#3 AKTIVITATES

Bez kuram aktivitatém masu SMU nevar darboties?
Ko no ta protam labak par citiem?
Kuras darbibas izdevigak nodot (arpakalpojuma) citiem?

# Produkta razoSana

# Produkta izplatiSana (kanali)

# Marketings/ pardosana / dizains
# Krajumu sagade

# Attiecibu veidoSana ar klientu

# lzmaksu optimizacija




| Spéle uz atrumu -
azarts, intriga spélétajam
Dazada lieluma grupam -
2 — T spelétaji

Nosaukumam ir nozime —
marketings

Ko prot vislabak?
Saturs un dizains

SMU Spragstosie calisi/ AVG

SMU Amaryllis

Dazadi interjera
prieksmeti ar
unikalu dizainu

Ko prot vislabak?
Dizains jaunai vietai




#6 IZMAKSU STRUKTURA

Kada ir masu produkta izmaksu veido$anas stratégija?
Kuri izmaksu posteni ir svarigakie/ dargakie?

(value driven)

Zemo izmaksu stratégija
(cost driven)

SMU

"KLABUDELE"




Salidzinot ar konkurentiem un alternativiem risingjumiem:
Bisim «BISTRO» vai

A
Skolénu macibu uznémuma
REGISTRACIJAS APLIECIBA

SKOLENU MACIBU
A UZNEMUMS

ta
Junior Achievement Latviia Skolénu macibu uznémé

,SIFE” e

Uz vertibu orientéts
(value driven) (cost driven)

#8 ATTIECIBAS AR KLIENTIEM

Cik cieSas attiecibas veidosu ar klientiem ARPUS tie$as pardo$anas?
Jo personiskak - jo dargak! Vai varam automatizét personalizaciju?

# Kadu attieksmi un uzvedibu no mums (ka uznéméjiem) sagaida masu klienti?

Ka to paudisim ar iespéjami mazakam izmaksam?

# Ko darisim socialos tiklos?
Vai TIKAl informé&sim un |tgsim atsauksmes? Vai art izglitosim par svarigo?

# Ka SADARBOSIMIES? Veidosim kaut ko kopa? Attistisim kopienu?




SMU "Tasha PLANT"

© Maisini ar
Latvijas Sarkanas gramatas
augu apdruku

SMU LinBee/ Jelgavas VG

Ne tikai reklamét, bet arT izglitot par:
* partikas uzglabasanu bez plastmasas,
* biSu un dabas nozimi,
« ilgtspéjiga dzivesveida paradumiem,
* mazajiem soliem, kas maina ieradumus.

Dalities ar lietotaju pieredzi - ka draninas tiek lietotas.

“Aizkulisu” saturs — ka top dranas, ka izskatas bisu
vasks, ko Vel vértigu bites sniedz cilvécei.

Sadarbibas stasti ar viet&jiem amatniekiem, pavariem
vai biSkopjiem.




Avicl (1989 - 2018)

#9 SADARBIBAS PARTNERI

KADI sabiedrotie un KADAM mérkim vajadzigi?

... iegut resursus un samazinat to izmaksas

... sasniegt atrak & parliecinat savu klientu

... radit kvalitativaku, pievilcigaku, unikalaku piedavajumu
... stiprinat savu atpazistamibu un pievilcibu klienta acis
... palielinat vai dazadot ienemumus

... mazinat reputacijas u.c. riskus

... izveidot ciesakas attiecibas ar klientu u.c.



http://www.google.lv/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http%3A%2F%2Fwww.kidstop20.nl%2Fartiesten%2Favicii%2F&ei=tkg9VOfoAcKpygPwxYL4BQ&bvm=bv.77412846,d.bGQ&psig=AFQjCNGo_6zcOh-5YvfazK8POs93xvxOKw&ust=1413388823159196

SMU Framed Fight

I Jelgavas VG
I 1

# Kokapstrades uznémums
PARTNERI?  # Digitala satura veidotaji
# Socialie darbinieki
# Rehabilitacijas centri
I ,,_,J :

\\\\\\\

Starpnieku tirgus:
# Prata spélu tirgotaji
# Reklamas agentdras

Korporativais tirgus:
# Pasakumu rikotaji

KLIENTI?

Institucionalais tirgus:
# JaunieSu centri u.c.

‘‘‘‘‘‘‘‘




49 SADARBIBAS PARTNERI B |

KADI sabiedrotie un KADAM mérkim vajadzigi?

... iegut resursus un samazinat to izmaksas

... sasniegt atrak & parliecinat savu klientu

... radit kvalitativaku, pievilcigaku, unikalaku piedavajumu
... stiprinat savu atpazistamibu un pievilcibu klienta acis
... palielinat vai dazadot ienemumus

... mazinat reputacijas u.c. riskus

... izveidot ciesakas attiecibas ar klientu u.c.

ERTS un PARSKATAMS!

o Ad




KO ar to visu darit?

AR KO to visu darit?

- sava komanda

- ar skolotaju

- ar kaiminu (uznémeéju)
- ar citiem ekspertiem

- pazinu loka

0 0 ™~
T 4TS ST [ \ave Peovosifers

e AN R L

‘ NEOVA O NOEwW
.““’

OTHER- FESEMRCH =

Y LouinTion Compnalies
» INCUBATORS




Partneri Aktivitates Vértibas Attiecibas ar Klientu segmenti

@ li88.4
NG L&

Nz lenakumi B\hti?

Una Explicacién Visual 4P SinPalabrasozom

# Sadiem KLIENTIEM

# més piedavajam $adu VERTIBU (ieguvumu)

# izmantojot $adus KANALUS

# un paréja laika par sevi ATGADINOT $ada veida.
# No ta man rodas $ada veida IENEMUMI

# kas balstas uz Sadiem galvenajiem IZDEVUMIEM.

# Uznémumiem, kuri praktizé attalinato darbu
# palidzam rapéties par darba ergonomiku,

# sasniedzot klientus caur biroja aprikojuma un
korporativo davanu tirgotajiem un fizioterapeitiem,

# un paréja laika par sevi atgadinot ar veselibu un
darba ergonomiku saistitos pasakumos.

# lenémumi tiek gati no pardosanas un
aprikojuma ilgtermina nomas

# un izmaksas orientétas uz produkta kvalitati.

# Tam nepiecieSami kokapstrades arpakalpojums
un logistikas risinajumi.

# un masu kompetences produkta dizainéSana.

# Musu galvenie partneri ir kokapstrades
uznémums un logistikas pakalpojumu sniedzéjs.




Man ir jautajums..

& J + 63 votes i TrroTSeTTTy

Izvérté - cik labi saproti katru biznesa modela dalu! Velc augsa tos, kas tev Skiet saprotami un apak3a — tos, kas vél prasa skaidrojumu.

1. Klienti

3. Attiecibu veido$ana ar klientiem

4. Vertibas piedavajums

5.24

471

435

389




Biedriba ZINIS

£
SAKUMS  TEMAS  PROJEKTI  AKTIVITATES2025  GRAVITATE 2029 MELLuiu«AWMMSME

2026 ga dS Sadarbibas projekti

6, Nav komentaru

Septembris, 2026

10.09. Socialo un lielo uznéméju kontaktbirza Riga, RPR

15.09. Zinojuma snieg3ana FlipEC projekta partneriem tieSsaisté

15.09. Idejas autoru konsultéSana par biznesa idejas attistibu tieSsaisté v _ .

19.09. Debasu vadi$ana Jarmalas jaunieSiem un pasvaldibas deputatiem Jarmala, RPR S IS d Ie n as
22.09. Klimata parmainu izraisito krizu darbnicas vadiSana Césfs, VPR

29.09. MuiZu hakatona vadiana Dienvidkurzemé&, RPR

materialu atradisi:

: - L]
zinis.lv/kalendars
‘ 01 Meistarklase Skolénu macibu uznémumiem LimbaZos, VPR )

02.10. Tsrunu trenin3 socialiem uznéméjiem Riga, RPR
07.10. Pasakuma vadi$ana jauniesiem Vidzekné, VPR
08.10. Tsrunu trenin3 vides zinatnu magistriem Riga, RPR

09.10. Tsrunu trenin3 socialiem uznéméjiem Riga, RPR

Man tomer ir jautajums..




Rodas papildus jautajumi 2h pec pasakuma?

SAKUMS  TEMAS PROJEKTI AKTIVITATES 2025 GRAVITATE 2029 MELLUZU APKAIME  ZINIS KALENDARS KONTAKTI LIMBAZI

Biedriba ZINIS

Atsati Vitai komandas jautajumu par SMU biznesa
modeli

Seit vari ierakstit jautajumu, uz ko vélies sanemt atbildi no Vitas. Jautajumu iesttiZanas terming: 2026.gada 22.oktobris plkst 17:00

Uzdod jautaj
Atbildes tiks nosatitas [idz 25.oktobrim, ieskaitot. Atbildes uz visparigiem jautajumiem par biznesa modeli (neskarot konkrétu ideju) tiks publicétas Saja Z o ja u aj u m u
sadala k d
NO KOMandas un
] ]
sanem atbildi:
]
2

zinis.lv/limbazi

Skola (ieraksti nosaukumu) *
E-pasts atbildes sanem3anai

Jautajums par biznesa modela aizpildisanu *

1FYOU WERE
WAITING FOR

A SIGN

TH
S|




