
Praktiski padomi
pārliecinošai ĪSRUNAI

Neapnīk, jo daru to, kas aizrauj
16 gados 1994. pasākums MISIJA



Latvijā ražoti koka gludināmie dēļi
Zīmols “Gludināmais koks”



Īsruna (pitch)

# Kas tas ir # Kā to veidot? 
# Ko VĒL vajag «sasaiņot»?  # Praktisks treniņš



“Lifta runa”
Pitch (angļu val.)

Ie-interesēt → «pārdot»:

1 teikumā
60 sekundēs
5-7 minūtēs
Pecha Kucha

Kawasaki 10-20-30

Creativity * Conversation
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Guy Takeo Kawasaki hmmm, ko varētu nosaukt 
MANĀ vārdā?

10% 80% 10%

Skaists 

sākums
Skaists 

noslēgums

5 min
30s 30s4

1



Ko paņemt no manas
 visu laiku labākās 

(pārliecināšanas) 
runas draugam?

”ZELTA” LIKUMS:
ZINI, kas ir Tavs klausītājs



Mana mērķauditorija:

# Kas ir PRIMĀRI svarīgi? 
   Kas – sekundāri?
# Mērķi un vērtības (uz ko tiecas)?
# No kā baidās? Par ko ir bažas?
# Kādos viedokļu līderos 
ieklausās? Ko tie saka par tēmu?
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10% 80% 10%

Skaists 

sākums
UZMANĪBAS PIESAISTEI:

# nosaukums # sasveicināšanās # “āķis” # konteksts



”ĀĶA” formāti
(“iegremdē” klausītāju vai “viegli izsit korķus”)

#1 Jautājums

#2 Uzdevums: pamēģiniet [..]/ paceliet roku, kas [..]

#3 Apgalvojums: pētījumi liecina, ka [..]
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”ĀĶIS” kā jautājums

 

Vai zinājāt, ka mēs katru gadu zaudējam/ neiegūstam [..]

Vai zināt, ar ko var būt īpašs mūsu uzņēmums , ja [..]

Vai mēdzat aizdomāties, kur mūsu uzņēmumā pazūd [..]

Pēc Jūsu domām – cik ilgi/ kur/ kad [..]

Kad Jūs pēdējo reizi [..]



2000

238
~3500



Tas, ko 
NEREDZU, 

tas NEEKSISTĒ

SEKAS
no kā ciešam

Kas ir

PROBLĒMA

Kādi
CĒLOŅI

ir PROBLĒMAS pamatā



Tendences (+/-)

Globālie 
izaicinājumi

Politiskais 
konteksts 

Sekas ilgtermiņā

Fakti un skaitļi

KONTEKSTS

75%

50% 
 

400 milj. €

FOTONIKA  21.gadsimtā vs elektrība 20.gs vai tvaika dzinēji 19.gs

Pulsa oksimetrs

CO2 mērītājs
OLED TV

Lāzermetināšanas iekārta
Marsa izpētes robots



Laba pārdošanas runa ietver arī «stāstu»

Risinājums 
un ieguvums

Ieviešanas 
modelis

Uzdevums

“Stāsts”

Stāsta varonis

Profils

Situācija

“Lielā bilde”

Vīzija

Cēlonis - sekas

KĀPĒC ko mainīt?

STĀSTS (iekšējie procesi)



10% 80% 10%

Skaists 

noslēgums
Pēdējā iespēja pārliecināt:

# «pēdējā slaida jauda» # galvenais vēstījums
# aicinājums uz rīcību
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AICINĀJUMS UZ RĪCĪBU 
Call for action



PĒDĒJĀ SLAIDA JAUDA

Circle Sense –
datu ievades ātruma pionieris pasaulē

Komanda: 

Jānis un Iveta



Paldies par uzmanību!

# KĀDĒĻ JŪSU IDEJAS akceptēšana

IR
LABĀKAIS LĒMUMS?



Vai mums ir 

pārliecinošs vēstījums?
31

•max 12 vārdi!
•max 1 komats!

• lieto īsus vārdus!
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“Burvju vārdi”:

⚫ Es zinu, ka...

⚫ Esmu pārliecināts, ka...
⚫ Es uzskatu, ka...

⚫ Esmu drošs, ka…



Trīs jautājumi

3.jautājums sniedz

“atslēgas vārdus” vēstījumam!

Piemērs 
Viedās urnas tīrākai videi

Mērķauditorija: uzņēmuma valde
Ko vēlaties panākt: atbalsts 

projektam
Motivācija: 
# pelnošs investīciju projekts 
# KPI # inovatīva sociālā atbildība

Esmu drošs, ka straujais B2B 
pieprasījums pēc SmartBin stiprinās 
Jūsu investīciju portfeli un «zaļā 
pioniera» atpazīstamību!



Simon Sinek
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.. mēs to darām?

KO?

KĀPĒC?

KĀ?

«Zelta apļi» (Saimons Sineks/ Simon Sinek)
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Tas, ko mēs kopā darām, ir DAUDZ SVARĪGĀK par 
skaitļiem.

Mūsu MĒRĶIS ir darīt izcilu darbu un pozitīvi mainīt 
cilvēku dzīves. 

Nekas nevar padarīt mūs laimīgākus kā redzēt tūkstošiem 
izstrādātāju visā pasaulē, kas izmanto mūsu 
programmatūru un veido jaunas idejas, lai daītos ar tām. 

Viņi nepārdod.
Viņi iedvesmo savu mērķauditoriju
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Klausītāja lēmums ir 
ieguldījums viņa panākumos

Tas, ko mēs PIEDĀVĀJAM DARĪT, 
ir daudz svarīgāks par [..].

Mūsu MĒRĶIS ir PALĪDZĒT veikt 
izcilu darbu un pozitīvi mainīt [..] 

Nekas nevar padarīt mūs 
laimīgākus, kā redzēt [..]



Demonstrējiet savas 

”veselīgās ambīcijas”!
 

Mēs būsim
# PIRMIE, kas […]

# Vieni no pirmajiem, kas [..]

# Starp tiem dažiem, kas [..]

# Vieni no retajiem, kas [..]

# Mums tik ļoti tas aizrauj, 

   ka esam gatavi palīdzēt [..] būt PIRMAJIEM, kas [..]
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10% 10%80%

Skaists 

noslēgums
Mani “darba sviedri”:

# risinājums # vērtības piedāvājums
# ieviešanas modelis # komanda 

# finanses # «mājas darbs»

Skaists 

sākums

7
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Guy Takeo Kawasaki hmmm, ko varētu nosaukt 
MANĀ vārdā?

42

1. Ievads – titulslaids

2. Problēma/ vajadzība - kas joprojām pastāv 
3. Risinājums – konkrētais piedāvājums
4. Tirgus un mārketings – kādas iespējas biznesam paver ideja? 
5. Konkurenti (alternatīvas) – kas viņi ir un cik spēcīgi
6. Unikalitāte – ar ko būsiet pārāki pār alternatīvām?
7. Ieviešanas (biznesa) modelis – mums nekas nenotiek auto-maģiski!
8. Komanda – kāpēc to varēsiet (kompetences)

9. Finanses – finanšu ieguldījumi un atdeve/ cik ilgi?/ kas tālāk?

10. Šī brīža situācija/ aicinājums uz rīcību/ noslēgums

Kawasaki 10-20-30



# VĒRTĪBAS PIEDĀVĀJUMS

Kādu VAJADZĪBU risinām klausītājam?
Kas būs viņa IEGUVUMS?
PAR KO viņš mums PRIMĀRI maksās vai būs dikti pateicīgs?
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# VĒRTĪBAS PIEDĀVĀJUMS

Pieejamība
Dzīves kvalitāte
Empātija un atbalsts
Cieņpilna attieksme

Iekļaušana
Saliedētība
Ātrums
Pielāgojamība
Identitātes stiprināšana

Risinājuma VEIKTSPĒJA («jauda»)
DROŠĪBA
Klienta STATUSS/ zīmols
Personalizācija
Funkcionalitāte (daudzpusīgs pielietojums)
Ilgtspējīgs
Alternatīvas
Novitāte
Izmaksas



UNIKĀLAIS VĒRTĪBAS PIEDĀVĀJUMS

Unikālais vērtības piedāvājums
(unique value proposition)

• IEGUVUMS, kādēļ klausītājs var būt apmierināts
• RISINĀJUMS, kas apmierina klausītāja vajadzības
• IEZĪMES, kas ATŠĶIR no alternatīvām



BIZNESA MODELIS



# Šādiem KLIENTIEM

# mēs piedāvājam šādu VĒRTĪBU (ieguvumu)

# izmantojot šādus KANĀLUS

# un pārējā laikā par sevi ATGĀDINOT šādā veidā.

# No tā veidojas šāda veida IEŅĒMUMI

# kas balstās uz šādiem galvenajiem IZDEVUMIEM.

# Tam visam nepieciešami šādi RESURSI

# un šāda mana MEISTARĪBA (galvenās aktivitātes)

# un tajā visā man palīdz šādi PARTNERI.

Lietišķā ”vārsma”

KOMANDA
(+ jaunākās tendences)



Komandas portfolio

Finanšu 
pārvaldība

Tehniskā 
ekspertīze

Kvalitātes 
kontrole

Procesa 
vadība

FINANSES



Parametri 1.scenārijs 2.scenārijs 3.scenārijs

Ražošanas apjoms 1000 30000 1000000

Pašizmaksa 50 15 5

Pārdošanas cena 65 20 8

Tirgus cena 80 30 10 - 15

Apgrozījums 65000 600000 8000000

Personāls 4 15 100

Patenta nostiprināšana 35000 35000 35000

Kapitālinvestīcijas 0 0 1000000

Aprīkojums 10000 75000 1000000

Apgrozāmie līdzekļi 10000 75000 1000000

Nepieciešamais finansējums 55000 185000 3035000

Atdeve (gados) 2 2 4

Rentabilitāte 30% 45% 60%

Nepieciešamais 
finansējums

Realizācijas 
apjoms

Investīciju 
atdeve

“DARBA SVIEDRI”



Līdz šim paveiktais
Patenta

pieteikums

Izveidota 
projekta 

komanda

Identificēti 
izpildītāji
ražošanai

Granti “Ideju 
kausa”, PAI, 
“Atspēriena” 

ietvaros

Izstrādāts 
prototips un 

mobila lietotne 

Veikti pētījumi
ar 

neredzīgajiem

Neredzīgie 
iesaistīti

dizaina izveidē
Izveidota 
vietne

Publikācijas
“Forbes” un “Ir 

Nauda” u.c.

”Darba sviedri” 
ceļā līdz risinājumam:

X skices

Y izmēģinājumi (testi)

Z intervijas

W idejas ”atkrita”, jo [..]

Palika šī ideja, jo [..] un tā ir 
labākā, jo [..]



Tipiskie “klupšanas akmeņi”
• JŪS nevis bildes grafiskais dizains ekrānā!
• Klusa balss/ intonācija
• Neiekrītiet «drāmas bedrē»! Spilgti, bet īsi un – uz priekšu!
• TRENĒJIETIES – vismaz 5-7x izmēģiniet!
• «Neieņemta» skatuve!
• Poza «gatavošanās sitienam» (futbolā)
• Lasīšana no lapas/ telefona 
• Jūsu BALSS un INTONĀCIJA un DINAMIKA ir tas, kas IEDVESMO!

• Ziniet, kas ir klausītāji un kas tiem svarīgs!

• Kas Jūs pašus visvairāk aizrauj savā piedāvājumā?
• Ja pietrūkst laika - nodaliet būtisko no sekundārā!
• Beigās mutiski – PALDIES un [..]!

57

100

8
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Prezentāciju tehniskie aspekti 
1. Simbolu izmērs: 30+

2.Verdana stils ir visērtāk lasāmais
3. Virsrakstus ieteicams necentrēt
4. Uz tumša fona gaišus burtus lasīt ir ērtāk, nekā otrādi
5. Bilde/ attēls → vēstījums/ teksts
6. «Enkura princips» (klātienē)
7. Uzskaitījumos labāk ievēro skaitļus, ne simbolus

Režisora Arnolda Liniņa un 
runas pedagoģes Antonijas Apeles 

izveidotā 
līdzskaņu un patskaņu tabula
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Materiālu atradīsiet:
zinis.lv/kalendars



Laba 
prezentācija 
sniedz 
informāciju.

Izcila – 
iedvesmo!

Neviens nav NEAIZVIETOJAMS,

toties ikviens var kļūt NEATKĀRTOJAMS


