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ATTISTIBAS
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4 Modelis
zalo” parmainu veidoSana
sUznemuma / organizacija
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Jau daudz daram savas
ekologiskas pedas
samazinasanai!

- taupi energiju
- apkurei izmanto AER

- koplieto transportu vai
parvietojies ar K2

- izvélies vietejo, sezonai atbilstosu
un biologiski audzétu partiku

- pats razo elektribu

- kur ir mana iepirkumu soma?




Produkts sastav no daudzam
sastavdalam (Gdens)
Latte
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Planeta:

“jetekme uz vidi”
Cilveki:

“sociala ietekme”

lenakumi:




CITADA nekustamo Tpasumu agentiira
Kops 2013: FREE RIGA veido sabiedribai atvértas, sociali nozimigas telpas

- telpu pagaidu lietoSanas modelis
> 40 000+ m2 tukSu telpu

> rezidentu (telpu lietotaju) iesaiste radoso kvartalu lidzattistiba
- apkaimju aktivizéSana
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Partneri Aktivitates Veértibas Attiecibas ar Klientu segmenti

piedavajums ¢ = klientiem
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1.VERT.PIED. - ieguvums ARI sabiedribai
2.KLIENTS - labuma guvéji (kas?)
3.ATTIECIBAS - ka lietotaji tiek iesaistiti?
Kapéc labuma guvéji Jums UZTICAS?




PIESKIR TEKSTURU
SAVAM INTERJERAM
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4. KANALI > sociali atbildigi/ ripigi?
5. IENEMUMI - vértibas sabiedribas attistibai
(pilsoniskums/ droSiba/ patriotisms u.c.)

6.AKTIVITATES - padarit sabiedribu labaku

SALIEKTA MARTA




Irm

writable
t-shirt

JYIHS-L
FNBVLRIM

“Tafelkrekls”

1 hamburgers = 2393 litri Gdens

1 T-krekls = 2495 litri idens

1 A4 papira loksne = 13 litri Gdens



Cilveki:
“sociala ietekme”

7. RESURSI --»> papildus resursi soc.atb. Ricibai
(e.g.ripes par darbinieku labsajttu)

8. PARTNERI - cik tie ir sociali atbildigi?
9. IZMAKSAS - “-" ietekme sabiedriba no

uznémuma/ organizacijas darbibas

Be My Eyes

Lend your eyes to the blind

bemyeyes.org - Danija

Be My Eyes

Lend your eyes to the blind

5,281,408 347,675 150+ 180+

VOLUNTEERS BLIND & LOW-VISION COUNTRIES LANGUAGES
PEOPLE




Sociali atbildigi partneri
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-" ietekmes mazinasana lietotajiem vai sabiedribai

Your entry point to &1 Microsoft Google PeG
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Partner with Be My Eyes to help your
customers, employees and
stakeholders who require visual vmware: IWC ACB
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Planeta:

“ietekme uz vidi”
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a Business

1.VERT.PIED. -» ieguvums videi
2.KLIENTS - vai arT klientam ta ir vértiba?

3.ATTIECIBAS - ka klients jat savu devumu
vides joma?




Zivis, kas nes daudz prieka
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Inga Bérente
Mengeles pagasts

SAKUMS VEIKALS PAR GAIL




Gail zimola produkti iepriecinas ne tikai bérnus, kvélus maksSkerniekus un dabas
draugus, bet ari neparasta dizaina cienitajus.
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Grow N ﬁ Fll “ictekme uz vidi”

a Business

4. KANALI - eko pédas samazinasana

5. IENEMUMI > vai netiek palielinata pelna uz
vides rekina?

6.AKTIVITATES - padarit vidi labaku




Planeta:

“ietekme uz vidi”

7. RESURSI - ilgtspéjigs patérins
8. PARTNERI - ilgtspéjigas piegazu kédes
9. IZMAKSAS - “-" ietekme uz vidi

lerosmei: 17 ANO ligtspéjigas attistibas mérki “zalas darbibas” attistibai

NOVERSTA KVALITATIVA
1 NABADZIBA ( IZGLITIBA

LABS DARBS UN
EKONOMIKAS

IZAUGSME NEVIENLIDZIBA

MIERS UN SADARBIBA
1 TAISNIGUMS 17 MERKU
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KO ar to visu darit?

sava domubiedru loka

ar partneriem un klientiem

ar pilsétas uznémeéjiem

leskatities sava nakotne
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